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ABSTRAK

Pen$elitia$n$ in$i memba$ha$s da$mpa$k Fea$r of Missin$g Out (FOMO) da$n$ pen$ga$ruh
Socia$l Media$ In$fluen$cer terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si gen$era$si muda$, serta$pera$n$ litera$si
keua$n$ga$n$ seba$ga$i va$ria$bel modera$si. Den$ga$n$ perkemba$n$ga$n$ tekn$ologi, gen$era$si
muda$ lebih muda$h terpa$pa$r in$forma$si in$vesta$si, ya$n$g serin$g ka$li dipen$ga$ruhi oleh
media$ sosia$l. Tujua$n$ pen$elitia$n$ in$i a$da$la$h un$tuk men$guji hubun$ga$n$ a$n$ta$ra$ FOMO,
socia$l media$ in$fluen$cer, da$n$ keputusa$n$ in$vesta$si, serta$ ba$ga$ima$n$a$ litera$si
keua$n$ga$n$ memodera$si pen$ga$ruh tersebut. Metode pen$elitia$n$ ya$n$g digun$a$ka$n$ a$da$la$h
kua$n$tita$tif den$ga$n$ desa$in$ a$sosia$tif ka$usa$l, meliba$tka$n$ 236 respon$den$ ya$n$g
merupa$ka$n$ gen$era$si Z da$n$ milen$ia$l di In$don$esia$. A$n$a$lisis
da$ta$ dila$kuka$n$ men$ggun$a$ka$n$ Sma$rtPLS 4.0. Ha$sil
pen$elitia$n$ men$un$jukka$n$ ba$hwa$ FOMO da$n$ socia$l media$ in$fluen$cer berpen$ga$ruh positif
sign$ifika$n$ terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si. Litera$si keua$n$ga$n$ terbukti memodera$si
pen$ga$ruh FOMO, n$a$mun$ tida$k memodera$si pen$ga$ruh socia$l media$ in$fluen$cer.
Pen$elitia$n$ in$i men$eka$n$ka$n$ pen$tin$gn$ya$ litera$si keua$n$ga$n$ un$tuk
men$in$gka$tka$n$ keputusa$n$ in$vesta$si ya$n$g lebih terin$forma$si di ka$la$n$ga$n$ gen$era$si muda$.
Implika$si pra$ktisn$ya$, gen$era$si muda$diha$ra$pka$n$ lebih kritis da$la$m berin$vesta$si da$n$ tida$k
sema$ta$men$gikuti tren$.
Ka$ta$ Kun$ci : Fea$r Of Missin$g Out; Socia$l Media$ In$fluen$cer; Keputusa$n$ In$vesta$si;
Litera$si Keua$n$ga$n$; Gen$era$si Muda$

ABSTRACT

This study discusses the impa$ct of Fea$r of Missin$g Out (FOMO) a$n$d the
in$fluen$ce of Socia$l Media$ In$fluen$cers on$youn$g people's in$vestmen$t decision$s, a$s well a$s
the role of fin$a$n$cia$l litera$cy a$s a$ modera$tin$g va$ria$ble. With the developmen$t of
techn$ology, youn$g people a$re more ea$sily exposed to in$vestmen$t in$forma$tion$, which is
often$ in$fluen$ced by socia$l media$. The purpose of this study is to exa$min$e the
rela$tion$ship between$ FOMO, socia$l media$ in$fluen$cers, a$n$d in$vestmen$t decision$s, a$n$d
how fin$a$n$cia$l litera$cy modera$tes the effect. The resea$rch method used is qua$n$tita$tive
with a$ ca$usa$l a$ssocia$tive design$, in$volvin$g 236 respon$den$ts who a$re gen$era$tion$ Z a$n$d
millen$n$ia$ls in$ In$don$esia$. Da$ta$ a$n$a$lysis wa$s con$ducted usin$g Sma$rtPLS 4.0. The results
showed tha$t FOMO a$n$d socia$l media$ in$fluen$cers ha$ve a$ sign$ifica$n$t positive effect
on$ in$vestmen$t decision$s. Fin$a$n$cia$l litera$cy is proven$ to modera$te the in$fluen$ce of
FOMO, but does n$ot modera$te the in$fluen$ce of socia$l media$ in$fluen$cers. This study
empha$sizes the importa$n$ce of fin$a$n$cia$l litera$cy to improve more in$formed in$vestmen$t
decision$s a$mon$g the youn$ger gen$era$tion$. The pra$ctica$l implica$tion$ is tha$t the youn$ger
gen$era$tion$ is expected to be more critica$l in$ in$vestin$g a$n$d n$ot merely follow tren$ds.
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PENDAHULUAN

Kema$jua$n$ tekn$ologi di era$ digita$l tela$h membuka$ a$kses in$forma$si ya$n$g

sebelumn$ya$ terba$ta$s, sehin$gga$ gen$era$si muda$ kin$i lebih muda$h memperoleh berba$ga$i

pen$geta$hua$n$. Misa$ln$ya$ da$la$m dun$ia$ in$vesta$si,

den$ga$n$ pesa$tn$ya$ perkemba$n$ga$n$ tekn$ologi, kin$i tersedia$ ba$n$ya$k pla$tform ya$n$g men$ja$di

sa$ra$n$a$ ba$gi gen$era$si muda$ ya$n$g bermin$a$t mela$kuka$n$ in$vesta$si den$ga$n$ moda$l

sea$da$n$ya$ serta$ a$plika$si ya$n$g da$pa$t den$ga$n$ muda$h un$tuk digun$a$ka$n$. Kemuda$ha$n$ a$kses

in$forma$si in$i membua$t gen$era$si muda$ lebih cepa$t men$gen$a$l berba$ga$i

in$strumen$ in$vesta$si da$n$ tren$ pa$sa$r ya$n$g seda$n$g berkemba$n$g. N$a$mun$, di sisi la$in$,

pa$pa$ra$n$ berlebiha$n$ terha$da$p in$forma$si di media$ sosia$l juga$ berpoten$si men$doron$g

keputusa$n$ in$vesta$si ya$n$g impulsif ta$n$pa$ riset men$da$la$m.

In$vesta$si a$da$la$h a$ktivita$s pen$empa$ta$n$ moda$l a$ta$u a$set pa$da$ sua$tu perusa$ha$a$n$,

orga$n$isa$si, a$ta$u piha$k la$in$ da$la$m ja$n$gka$ wa$ktu terten$tu

den$ga$n$ tujua$n$ men$da$pa$tka$n$ keun$tun$ga$n$ a$ta$u men$in$gka$tka$n$ n$ila$i a$set. Seca$ra$ umum,

in$vesta$si terba$gi men$ja$di dua$ ka$tegori, ya$itu in$vesta$si di sektor riil da$n$ in$vesta$si di

sektor a$set keua$n$ga$n$. In$vesta$si di sektor riil men$ca$kup kepemilika$n$ a$set berwujud

seperti ema$s da$n$ properti. Semen$ta$ra$, in$vesta$si di sektor a$set

keua$n$ga$n$ meliba$tka$n$ in$strumen$ seperti deposito di ba$n$k, pembelia$n$ sa$ha$m di pa$sa$r

moda$l, sura$t uta$n$g (obliga$si), serta$ reksa$da$n$a$ (Sirega$r & A$n$ggra$en$i, 2022).

In$vestor in$dividu serin$gka$li men$ga$mbil keputusa$n$ in$vesta$si sa$ha$m

berda$sa$rka$n$ fa$ktor priba$di seperti usia$, tin$gka$t pen$didika$n$, pen$da$pa$ta$n$, da$n$ komposisi

portofolion$ya$ (Sa$n$i & Pa$ra$mita$, 2024). Men$urut Gumila$n$g et a$l., (2023)

Keputusa$n$ in$vesta$si berla$n$da$ska$n$ pa$da$ dua$ fa$ktor uta$ma$, ya$itu portofolio

da$n$ profita$bilita$s. Portofolio in$vesta$si men$ga$cu pa$da$ stra$tegi pembelia$n$ sa$ha$m ya$n$g

berfokus pa$da$ momen$tum ha$rga$,

ta$n$pa$ mempertimba$n$gka$n$ keseimba$n$ga$n$ a$n$ta$ra$ permin$ta$a$n$ da$n$ pen$a$wa$ra$n$. Da$la$m

perspektif perila$ku keua$n$ga$n$, pola$ in$i serin$g ka$li men$cermin$ka$n$ herdin$g beha$vior,

dima$n$a$ in$vestor men$gikuti tren$pa$sa$r ta$n$pa$mela$kuka$n$a$n$a$lisis ya$n$g men$da$la$m.

Da$la$m bebera$pa$ ta$hun$ tera$khir, Gen$era$si Z (Gen$ Z) tela$h men$ja$di kelompok

domin$a$n$ da$la$m pa$sa$r in$vesta$si. Men$urut Komisa$ris Bursa$ Efek
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In$don$esia$ pa$da$ ta$hun$ 2024 terca$ta$t 55,38% in$vestor di pa$sa$r moda$l In$don$esia$ a$da$la$h

gen$era$si milen$ia$l da$n$ gen$era$si Z. Den$ga$n$ didukun$g kema$jua$n$ tekn$ologi da$n$ a$kses

in$forma$si ya$n$g lebih lua$s gen$era$si muda$ da$pa$t den$ga$n$ muda$h men$geksplora$si berba$ga$i

in$strumen$ in$vesta$si. N$a$mun$ ba$n$ya$k da$ri mereka$ terjun$ ke dun$ia$ in$vesta$si

buka$n$ka$ren$a$a$n$a$lisis men$da$la$m, mela$in$ka$n$didoron$g oleh Fea$r of Missin$g Out (FOMO)

da$n$ pen$ga$ruh da$ri In$fluen$cer di sosia$l media$. Da$ta$ men$un$jukka$n$ ba$hwa$ 70%

ma$ha$siswa$ mera$sa$ terteka$n$ un$tuk berin$vesta$si ketika$ meliha$t tema$n$ a$ta$u in$fluen$cer

mereka$ men$da$pa$tka$n$ keun$tun$ga$n$ da$ri in$vesta$si sa$ha$m (Alhazami & Donald, 2025).

Pen$elitia$n$ oleh A$lha$za$mi & Don$a$ld (2025)

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ keca$n$dua$n$ media$ sosia$l da$pa$t men$in$gka$tka$n$ perila$ku FOMO di

ka$la$n$ga$n$ ma$ha$siswa$, ya$n$g pa$da$ gilira$n$n$ya$ da$pa$t mempen$ga$ruhi keputusa$n$ in$vesta$si

mereka$.

In$fluen$cer a$da$la$h sa$la$h sa$tu piha$k ya$n$g ma$mpu memberika$n$ ha$l-ha$l men$gen$a$i

pen$tin$gn$ya$ in$vesta$si serta$da$pa$t memberika$n$pen$ga$ruh pa$da$min$a$t in$vesta$si (Agustini et

al., 2023). Sa$la$h sa$tu in$fluen$cer ya$n$g memiliki pen$ga$ruh sign$ifika$n$ terha$da$p

keputusa$n$ in$vesta$si gen$era$si muda$ a$da$la$h Timothy Ron$a$ld mela$lui pla$tform

eduka$sin$ya$ A$ka$demi Crypto. Men$urut in$forma$si ya$n$g tersedia$ di situs resmi A$ka$demi

Crypto, 71% murid mereka$ berha$sil melipa$tga$n$da$ka$n$ portofolion$ya$ da$la$m wa$ktu 3

bula$n$ den$ga$n$ men$ggun$a$ka$n$ stra$tegi ya$n$g dia$ja$rka$n$, ha$l in$i da$pa$t memicu

keterta$rika$n$ gen$era$si muda$ un$tuk turut mela$kuka$n$ a$ktivita$s in$vesta$si.

Lin$gkun$ga$n$ seseora$n$g da$pa$t memberika$n$ pen$ga$ruh pen$tin$g da$la$m

pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$, da$n$ keha$dira$n$ ora$n$g-ora$n$g ya$n$g dija$dika$n$ a$cua$n$ a$ta$u

idola$ da$pa$t mempen$ga$ruhi min$a$t in$vesta$si seseora$n$g. Oleh ka$ren$a$ itu, pen$ga$ruh

in$fluen$cer di lin$gkun$ga$n$ media$ sosia$l terbukti mempen$ga$ruhi keputusa$n$ berin$vesta$si di

ka$la$n$ga$n$gen$era$si muda$ (Martaningrat & Kurniawan, 2024).

N$a$mun$, tida$k semua$ pen$ga$ruh in$fluen$cer berda$mpa$k positif. Da$la$m

bebera$pa$ ka$sus, kekua$ta$n$ pen$ga$ruh ya$n$g besa$r justru men$ja$di cela$h ba$gi

ma$ra$kn$ya$ pra$ktik in$vesta$si ilega$l. Sa$la$h sa$tu con$toh a$da$la$h ka$sus tra$din$g bin$a$ry

option$ (Bin$omo) ya$n$g meliba$tka$n$ in$fluen$cer In$dra$ Ken$z, ya$n$g

mempromosika$n$ pla$tform ilega$l seperti Bin$omo mela$lui media$ sosia$l.

Den$ga$n$ mema$merka$n$ ga$ya$ hidup mewa$h da$n$ men$ja$n$jika$n$ keun$tun$ga$n$ in$sta$n$,
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ia$ berha$sil men$a$rik ba$n$ya$k pen$gikut muda$ un$tuk ikut serta$, ya$n$g

pa$da$a$khirn$ya$men$ga$la$mi kerugia$n$besa$r (Saptohutomo, 2022).

Sa$tga$s Wa$spa$da$ In$vesta$si (SWI) da$ri Otorita$s Ja$sa$ Keua$n$ga$n$ (OJK) men$ca$ta$t

kerugia$n$ ya$n$g dia$kiba$tka$n$ oleh in$vesta$si bodon$g sebesa$r Rp.109,67

triliun$ pa$da$ ta$hun$ 2022 den$ga$n$ seba$gia$n$ besa$r korba$n$n$ya$ merupa$ka$n$ ma$ha$siswa$. Ha$l

in$i men$un$jukka$n$ ba$hwa$ gen$era$si muda$ ma$sih ren$ta$n$ terha$da$p in$vesta$si ilega$l, ya$n$g

da$pa$t dipen$ga$ruhi oleh doron$ga$n$ Fea$r of Missin$g Out (FOMO) serta$ pen$ga$ruh Socia$l

Media$ In$fluen$cer. Da$la$m era$ digita$l, socia$l media$ in$fluen$cer memiliki pera$n$ besa$r

da$la$m memben$tuk keputusa$n$ in$vesta$si gen$era$si muda$. Ba$n$ya$k da$ri

mereka$ mempromosika$n$ berba$ga$i in$strumen$ in$vesta$si ta$n$pa$ mempertimba$n$gka$n$ risiko

ya$n$g men$yerta$in$ya$, sehin$gga$ men$in$gka$tka$n$ kemun$gkin$a$n$ gen$era$si muda$ membua$t

keputusa$n$ in$vesta$si ya$n$g kura$n$g ma$ta$n$g (Agustini et al., 2023).

Pen$elitia$n$ in$i a$ka$n$ men$guji ba$ga$ima$n$a$ hubun$ga$n$ litera$si keua$n$ga$n$ terha$da$p

keputusa$n$ in$vesta$si seseora$n$g. Hubun$ga$n$ a$n$ta$ra$ litera$si

keua$n$ga$n$ da$n$ keputusa$n$ in$vesta$si tela$h ba$n$ya$k diteliti, den$ga$n$ temua$n$ ya$n$g

seca$ra$ kon$sisten$ men$un$jukka$n$ ba$hwa$ in$dividu den$ga$n$ tin$gka$t litera$si keua$n$ga$n$ ya$n$g

lebih tin$ggi cen$derun$g membua$t keputusa$n$ in$vesta$si ya$n$g lebih terin$forma$si, ra$sion$a$l,

da$n$ efektif. Sejumla$h pen$elitia$n$ men$un$jukka$n$ ba$hwa$ in$dividu ya$n$g memiliki

pema$ha$ma$n$ ya$n$g kua$t ten$ta$n$g kon$sep keua$n$ga$n$ lebih sia$p un$tuk men$ila$i pelua$n$g

in$vesta$si, men$gelola$ risiko, da$n$ men$gura$n$gi bia$s kogn$itif ya$n$g da$pa$t men$ga$ra$h

pa$da$perila$ku keua$n$ga$n$ya$n$g kura$n$g efektif (Seraj et al., 2022).

Pen$elitia$n$ in$i a$ka$n$ men$guji ba$ga$ima$n$a$ pen$ga$ruh litera$si keua$n$ga$n$ terha$da$p

hubun$ga$n$ a$n$ta$ra$ FOMO da$n$ keputusa$n$ in$vesta$si. Litera$tur ya$n$g a$da$ ten$ta$n$g

pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$ in$vesta$si men$un$jukka$n$ ba$hwa$ bia$s perila$ku seperti FOMO

men$doron$g respon$s emosion$a$l da$n$ impulsif ya$n$g da$pa$t men$yeba$bka$n$ in$vestor membua$t

piliha$n$ ya$n$g kura$n$g optima$l. Studi oleh Ma$rta$n$in$gra$t & Kurn$ia$wa$n$ (2024)

memberika$n$ bukti ba$hwa$ in$dividu den$ga$n$ tin$gka$t litera$si keua$n$ga$n$ ya$n$g lebih tin$ggi

lebih sia$p un$tuk men$gelola$da$n$men$gura$n$gi stres emosion$a$l ya$n$g terka$it den$ga$n$FOMO.

Litera$si keua$n$ga$n$ ya$n$g ditin$gka$tka$n$ men$doron$g pen$deka$ta$n$ ya$n$g lebih a$n$a$litis

terha$da$p in$vesta$si, memun$gkin$ka$n$ in$dividu un$tuk men$gkon$tekstua$lisa$sika$n$ sin$ya$l pa$sa$r,

men$ila$i risiko seca$ra$ sistema$tis, da$n$ men$yela$ra$ska$n$ impuls ja$n$gka$ pen$dek

den$ga$n$ tujua$n$keua$n$ga$n$ ja$n$gka$pa$n$ja$n$g. Efek modera$si da$ri litera$si keua$n$ga$n$ in$i sa$n$ga$t
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pen$tin$g un$tuk men$geka$n$g pen$ga$ruh FOMO ya$n$g berpoten$si

merugika$n$ da$n$ mema$in$ka$n$ pera$n$ ya$n$g lebih lua$s da$la$m men$in$gka$tka$n$ kua$lita$s

keputusa$n$ in$vesta$si seca$ra$keseluruha$n$.

Pen$ga$ruh litera$si keua$n$ga$n$ terha$da$p hubun$ga$n$ a$n$ta$ra$ socia$l media$ in$fluen$cer

da$n$ keputusa$n$ in$vesta$si seseora$n$g a$ka$n$ diuji da$la$m pen$elitia$n$ in$i. Litera$si

keua$n$ga$n$ memega$n$g pera$n$a$n$ pen$tin$g da$la$m memodera$si hubun$ga$n$ a$n$ta$ra$ socia$l

media$ in$fluen$cer da$n$ keputusa$n$ in$vesta$si in$dividu. Tin$gka$t litera$si keua$n$ga$n$ ya$n$g

tin$ggi memberika$n$ pema$ha$ma$n$ ya$n$g lebih ba$ik kepa$da$ in$vestor ten$ta$n$g fun$da$men$ta$l

pa$sa$r, sehin$gga$ memun$gkin$ka$n$ mereka$ un$tuk men$ila$i seca$ra$ kritis in$forma$si

da$n$ rekomen$da$si ya$n$g disa$jika$n$ oleh in$fluen$cer di berba$ga$i pla$tform media$ sosia$l

(Martaningrat & Kurniawan, 2024).

Pen$elitia$n$ in$i bertujua$n$ un$tuk men$guji pen$ga$ruh Fea$r of Missin$g Out (FOMO)

da$n$ Socia$l Media$ In$fluen$cer terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si gen$era$si muda$,

den$ga$n$ litera$si keua$n$ga$n$ seba$ga$i va$ria$bel modera$si.

Den$ga$n$ men$in$gka$tn$ya$ tren$ in$vesta$si di ka$la$n$ga$n$ a$n$a$k muda$, ba$n$ya$k da$ri mereka$ ya$n$g

tergera$k un$tuk berin$vesta$si buka$n$ berda$sa$rka$n$ a$n$a$lisis ya$n$g ma$ta$n$g,

mela$in$ka$n$ ka$ren$a$ doron$ga$n$ psikologis da$n$ pen$ga$ruh media$ sosia$l. Fen$omen$a$ in$i

releva$n$ den$ga$n$ men$gin$ga$tn$ya$ keputusa$n$ gen$era$si muda$ un$tuk berin$vesta$si da$n$ ka$sus

in$vesta$si bodon$g ya$n$g tela$h men$yeba$bka$n$ kerugia$n$ besa$r ba$gi gen$era$si muda$.

Seca$ra$ teoritis, pen$elitia$n$ in$i diha$ra$pka$n$ da$pa$t memperka$ya$ litera$tur ten$ta$n$g fa$ktor

psikologis da$la$m pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$ in$vesta$si, serta$ men$ega$ska$n$ pera$n$ litera$si

keua$n$ga$n$ seba$ga$i fa$ktor ya$n$g da$pa$t mempen$ga$ruhi perila$ku FOMO da$n$ pen$ga$ruh

in$fluen$cer di media$ sosia$l. Da$ri segi pra$ktis, ha$sil pen$elitia$n$ in$i da$pa$t men$ja$di

pa$n$dua$n$ ba$gi gen$era$si muda$ a$ga$r lebih berha$ti-ha$ti da$la$m berin$vesta$si da$n$ tida$k

ha$n$ya$men$gikuti tren$d sema$ta$.

TINJAUAN PUSTAKA DAN PENGEMBANGAN HIPOTESIS

Theory of Planned Behavior

Gra$n$d Theory da$la$m pen$elitia$n$ in$i ya$itu Theory of Pla$n$n$ed Beha$vior (Teori

Perila$ku Teren$ca$n$a$) ya$n$g diperken$a$lka$n$ oleh A$jzen$ (1991) a$da$la$h sebua$h teori ya$n$g

serin$g dija$dika$n$ a$cua$n$ da$la$m perila$ku keua$n$ga$n$. Theory of Pla$n$n$ed Beha$vior

men$jela$ska$n$ ma$n$usia$ cen$derun$g bertin$da$k sesua$i den$ga$n$ min$a$t da$n$ persepsi

pen$gen$da$lia$n$ mela$lui perila$ku terten$tu dima$n$a$ dipen$ga$ruhi oleh tiga$ kompon$en$ ya$itu
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sika$p, n$orma$ subjektif, da$n$ kon$trol a$ta$s perila$ku. Teori in$i mempun$ya$i pon$da$si

pa$da$ perspektif keperca$ya$a$n$ dima$n$a$ ma$mpu mempen$ga$ruhi seseora$n$g un$tuk

mela$ksa$n$a$ka$n$ tin$gka$h la$ku ya$n$g spesifik. Middle Theory da$la$m pen$elitia$n$ in$i a$da$la$h

Beha$viora$l Fin$a$n$ce Theory ya$n$g diperken$a$lka$n$ oleh Ka$hn$ema$n$ da$n$ Tversky (1979)

a$da$la$h sebua$h teori ya$n$g men$ya$ta$ka$n$ ba$hwa$ in$vestor serin$g membua$t

keputusa$n$ seca$ra$ emosion$a$l da$n$ tida$k ra$sion$a$l, ka$ren$a$ dipen$ga$ruhi oleh fa$ktor

psikologis seperti bia$s, emosi, da$n$ teka$n$a$n$ sosia$l.

Da$la$m kera$n$gka$ Teori Perila$ku Teren$ca$n$a$ (Theory of Pla$n$n$ed Beha$vior, TPB),

keputusa$n$ in$vesta$si dipa$n$da$n$g seba$ga$i ha$sil da$ri n$ia$t (in$ten$tion$) ya$n$g terben$tuk a$ta$s

da$sa$r tiga$ kompon$en$ uta$ma$, ya$itu sika$p terha$da$p perila$ku, n$orma$ subjektif, da$n$ ken$da$li

perila$ku ya$n$g dira$sa$ka$n$ (Pasaribu & Radikun, 2021; Soelaiman et al., 2022). FOMO

da$pa$t men$guba$h sika$p in$vestor terha$da$p in$vesta$si. Sika$p tersebut men$ca$kup

pen$ila$ia$n$ terha$da$p risiko da$n$ ma$n$fa$a$t in$vesta$si ya$n$g a$pa$bila$ dipen$ga$ruhi oleh FOMO

cen$derun$g men$un$jukka$n$ pen$eka$n$a$n$ ya$n$g berlebiha$n$ pa$da$ poten$si

keun$tun$ga$n$ ja$n$gka$ pen$dek da$n$ men$ga$ba$ika$n$ eva$lua$si ra$sion$a$l terha$da$p risiko ya$n$g

seben$a$rn$ya$ (Sari et al., 2023). Ha$l in$i seja$la$n$ den$ga$n$ temua$n$ ba$hwa$ serin$gka$li in$vestor

membua$t keputusa$n$ berda$sa$rka$n$ in$tuisi a$ta$u bia$s psikologis, ya$n$g da$pa$t

men$yeba$bka$n$ perila$ku in$vesta$si ya$n$g men$yimpa$n$g da$ri logika$ ra$sion$a$l (Pra$tiwi, 2022;

Sa$ri et a$l., 2023).

Berda$sa$rka$n$ teori perila$ku teren$ca$n$a$, litera$si keua$n$ga$n$ berfun$gsi seba$ga$i

va$ria$bel modera$si ya$n$g da$pa$t men$eka$n$ pen$ga$ruh n$ega$tif FOMO terha$da$p

keputusa$n$ in$vesta$si. Ha$l in$i ka$ren$a$ litera$si keua$n$ga$n$ seca$ra$ sistema$tis memba$n$tu

memperba$iki sika$p, men$gura$n$gi pen$ga$ruh teka$n$a$n$ sosia$l, da$n$ men$in$gka$tka$n$ ken$da$li

diri da$la$m men$gha$da$pi situa$si pa$sa$r ya$n$g bergera$k cepa$t. Den$ga$n$ demikia$n$, in$vestor

ya$n$g memiliki litera$si keua$n$ga$n$ ya$n$g tin$ggi da$pa$t men$guba$h kein$gin$a$n$ impulsif ya$n$g

didoron$g oleh FOMO men$ja$di keputusa$n$ in$vesta$si ya$n$g dida$sa$rka$n$ pa$da$ a$n$a$lisis ya$n$g

ra$sion$a$l da$n$ teren$ca$n$a$ (Sa$n$i & Pa$ra$mita$, 2024).

A$spek n$orma$ subjektif da$la$m Theory of Pla$n$n$ed Beha$vior men$ca$kup

ha$ra$pa$n$ sosia$l da$n$ teka$n$a$n$ da$ri lin$gkun$ga$n$ sekita$r. In$vestor ya$n$g dipen$ga$ruhi oleh

tin$da$ka$n$ a$ta$u rekomen$da$si pa$ra$ in$fluen$cer serta$ perila$ku herdin$g di pa$sa$r, persepsi

mereka$ terha$da$p in$vesta$si da$pa$t diben$tuk oleh a$pa$ ya$n$g dia$n$gga$p populer a$ta$u seda$n$g

tren$. Den$ga$n$ demikia$n$, in$fluen$cer men$in$gka$tka$n$ kecen$derun$ga$n$ in$vestor un$tuk
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men$gikuti a$rus pa$sa$r, meskipun$ seca$ra$ a$n$a$litis pelua$n$g tersebut mun$gkin$ tida$k

sepen$uhn$ya$ men$dukun$g keputusa$n$ in$vesta$si ya$n$g optima$l (Pra$n$a$ta$, 2023; Sa$ri et a$l.,

2023).

Di era$ digita$l seperti sa$a$t in$i, in$fluen$cer memiliki pera$n$ ya$n$g

sema$kin$ sign$ifika$n$ da$la$m mempen$ga$ruhi perila$ku in$vesta$si mela$lui eksposur in$forma$si

ya$n$g ma$sif da$n$ muda$h dia$kses. Litera$si keua$n$ga$n$ tida$k

ha$n$ya$ men$in$gka$tka$n$ pema$ha$ma$n$ in$vestor terha$da$p produk keua$n$ga$n$, teta$pi

juga$memperkua$t kon$trol perila$ku (perceived beha$viora$l con$trol) ya$n$g merupa$ka$n$ sa$la$h

sa$tu kompon$en$ uta$ma$ da$la$m teori perila$ku teren$ca$n$a$ (Sa$putri et a$l., 2024). In$vestor

muda$ ya$n$g memiliki tin$gka$t litera$si keua$n$ga$n$ ya$n$g ba$ik cen$derun$g men$gka$ji ula$n$g

rekomen$da$si da$n$ tren$ ya$n$g a$da$, sehin$gga$ men$gura$n$gi poten$si

terja$din$ya$ keputusa$n$ impulsif ya$n$g dipicu oleh fen$omen$a$ ba$n$dwa$gon$ a$ta$u herdin$g

effect (Sa$n$i & Pa$ra$mita$, 2024). Den$ga$n$ demikia$n$, litera$si keua$n$ga$n$ berfun$gsi

memodera$si hubun$ga$n$ a$n$ta$ra$ pen$ga$ruh socia$l media$ in$fluen$cer da$n$ keputusa$n$ in$vesta$si

den$ga$n$ ca$ra$ mema$stika$n$ ba$hwa$ keputusa$n$ in$vesta$si ya$n$g dia$mbil

dida$sa$rka$n$ pa$da$ a$n$a$lisis kritis da$n$ in$forma$si ya$n$g va$lid, buka$n$ sema$ta$-

ma$ta$ka$ren$a$doron$ga$n$ sosia$l a$ta$u tren$di media$ sosia$l (Sa$putri et a$l., 2024).

Fear of Missing Out

Fea$r of Missin$g Out (FOMO) men$ga$cu pa$da$ keta$kuta$n$ ya$n$g dira$sa$ka$n$ in$dividu

ketika$ mera$sa$ kehila$n$ga$n$ momen$, pen$ga$la$ma$n$, a$ta$u in$forma$si ya$n$g dia$n$gga$p pen$tin$g,

serin$g ka$li diseba$bka$n$ oleh pa$pa$ra$n$ a$ktivita$s sosia$l ora$n$g la$in$ ya$n$g dita$mpilka$n$ di

pla$tform digita$l (A$lha$za$mi & Don$a$ld, 2025). FOMO merupa$ka$n$ sa$la$h sa$tu fa$ktor

psikologis ya$n$g memben$tuk herdin$g beha$vior. Herdin$g beha$vior men$un$jukka$n$perila$ku

ya$n$g cen$derun$g men$gikuti tin$da$ka$n$ ora$n$g la$in$ dika$ren$a$ka$n$ terpen$ga$ruh in$forma$si ya$n$g

dida$pa$t men$gen$a$i keputusa$n$ in$vesta$si dima$n$a$ dila$kuka$n$ kelompok a$ta$u in$dividu

terten$tu ya$n$g dia$n$gga$p lebih a$hli (Sa$putri et a$l., 2023). FOMO juga$ dipicu oleh

kein$gin$a$n$ un$tuk men$da$pa$tka$n$ pen$erima$a$n$ da$n$ in$klusi sosia$l. In$dividu

mun$gkin$ mera$sa$ terdoron$g un$tuk berpa$rtisipa$si da$la$m a$ktivita$s a$ta$u kegia$ta$n$ terten$tu

un$tuk men$ghin$da$ri ra$sa$ ta$kut dikucilka$n$ da$ri lin$gkun$ga$n$ sosia$l (Ma$rta$n$in$gra$t &

Kurn$ia$wa$n$, 2024). FOMO berba$ga$i emosi n$ega$tif da$n$ kecema$sa$n$ a$kiba$t

melewa$tka$n$ sua$tu kesempa$ta$n$. Bia$sa$n$ya$, pera$sa$a$n$ in$i mun$cul

ka$ren$a$ keya$kin$a$n$ ba$hwa$ ora$n$g la$in$, seperti tema$n$, kelua$rga$, a$ta$u reka$n$ kerja$, seda$n$g
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men$ikma$ti pen$ga$la$ma$n$ ya$n$g tida$k ia$ ikuti. In$dividu ya$n$g men$ga$la$mi FOMO da$pa$t

diken$a$li mela$lui bebera$pa$ in$dika$tor, ya$itu (1) Compa$rison$ with frien$ds,

merupa$ka$n$ mun$culn$ya$ pera$sa$a$n$ n$ega$tif

ka$ren$a$ mela$kuka$n$ perba$n$din$ga$n$ den$ga$n$ tema$n$ da$n$ ora$n$g la$in$. (2) Bein$g left out,

merupa$ka$n$ mun$culn$ya$ pera$sa$a$n$ n$ega$tif ka$ren$a$ tida$k diikutserta$ka$n$ da$la$m sua$tu

kegia$ta$n$ a$ta$u pembica$ra$a$n$. (3) Missed experien$ce , pera$sa$a$n$ n$ega$tif ka$ren$a$ tida$k

ma$mpu terliba$t da$la$m sua$tu a$ktivita$s. (4) Kompulsi, perila$ku memeriksa$ a$ktivita$s ora$n$g

la$in$ seca$ra$ berula$n$g-ula$n$g a$ga$r tida$k mera$sa$ tera$ba$ika$n$ da$ri berita$ terkin$i (Desmita$ et

a$l., 2023; Przybylski et a$l., 2013; Rea$gle, 2015).

Social Media Influencer

Socia$l Media$ In$fluen$cer a$da$la$h in$dividu ya$n$g mema$n$fa$a$tka$n$media$ sosia$l un$tuk

mera$ih popula$rita$s seca$ra$ da$rin$g. Mereka$ terlebih da$hulu memba$n$gun$ iden$tita$s digita$l

ya$n$g kua$t sebelum memba$gika$n$ min$a$t da$n$ pa$n$da$n$ga$n$ mereka$ mela$lui berba$ga$i

pla$tform, seperti blog priba$di, Fa$cebook, In$sta$gra$m, YouTube, Twitter, serta$ pla$tform

terba$ru seperti Tiktok (Ma$rta$n$in$gra$t & Kurn$ia$wa$n$, 2024). Media$ sosia$l a$da$la$h pla$tform

da$rin$g ya$n$g memun$gkin$ka$n$ in$dividu un$tuk men$a$mpilka$n$diri mereka$gun$a$berin$tera$ksi,

berkola$bora$si, berba$gi, da$n$ berkomun$ika$si den$ga$n$ pen$ggun$a$ la$in$. Sela$in$ itu,

media$ sosia$l men$cipta$ka$n$ ika$ta$n$ sosia$l virtua$l ya$n$g merefleksika$n$ n$ila$i da$n$ isu da$la$m

ma$sya$ra$ka$t. In$fluen$cer, ya$n$g kera$p dia$n$gga$p seba$ga$i selebriti a$ta$u figur publik,

memiliki kema$mpua$n$ un$tuk mempen$ga$ruhi ba$n$ya$k ora$n$g da$la$m berperila$ku a$ta$u

membua$t keputusa$n$. Semen$ta$ra$ itu, Socia$l Media$ In$fluen$cer a$da$la$h in$dividu bia$sa$ ya$n$g

mera$ih popula$rita$s da$n$ pen$ga$ruh mela$lui pen$gikut mereka$ di pla$tform media$ sosia$l

(Rija$n$to & Uta$mi, 2024). Socia$l Media$ In$fluen$cer di era$digita$l in$i, tela$h men$ja$di fa$ktor

sign$ifika$n$ ya$n$g da$pa$t mempen$ga$ruhi ra$sion$a$lita$s da$la$m

pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$ in$vesta$si, in$forma$si ya$n$g disa$mpa$ika$n$ oleh in$fluen$cer, ba$ik

men$gen$a$i stra$tegi in$vesta$si, tips pen$gelola$a$n$ keua$n$ga$n$, ma$upun$ pa$n$da$n$ga$n$ terha$da$p

kon$disi pa$sa$r keua$n$ga$n$. Kema$mpua$n$ Socia$l Media$ In$fluen$cer da$la$m

memba$n$gun$ kon$eksi emosion$a$l da$n$ keperca$ya$a$n$ den$ga$n$ followers-n$ya$ da$pa$t membua$t

followers mera$sa$ ya$kin$ un$tuk men$gikuti sa$ra$n$ mereka$ ta$n$pa$ eva$lua$si kritis

(Ma$rta$n$in$gra$t & Kurn$ia$wa$n$, 2024). Seora$n$g socia$l media$ in$fluen$cer da$pa$t

diiden$tifika$si mela$lui bebera$pa$ in$dika$tor, ya$itu trustworthin$ess (da$pa$t diperca$ya$),
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expertise (kea$hlia$n$), a$ttra$ctiven$ess (da$ya$ ta$rik), respect (kua$lita$s ya$n$g diha$rga$i),

da$n$ simila$rity (kesa$ma$a$n$den$ga$n$a$udien$s)(Firma$n$sya$h & Sriyon$o, 2024).

Literasi Keuangan

Litera$si keua$n$ga$n$ a$da$la$h pema$ha$ma$n$ ten$ta$n$g a$spek keua$n$ga$n$, ba$ik da$ri

perspektif lemba$ga$keua$n$ga$n$ma$upun$kon$sep keua$n$ga$n$ seca$ra$umum. Sela$in$ itu, litera$si

keua$n$ga$n$ men$ca$kup kema$mpua$n$ da$la$m mema$n$fa$a$tka$n$ produk

keua$n$ga$n$ serta$ men$gelola$ keua$n$ga$n$ priba$di gun$a$ men$dukun$g pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$,

ba$ik un$tuk ja$n$gka$ pen$dek ma$upun$ ja$n$gka$ pa$n$ja$n$g (Sa$frya$n$i et a$l., 2020). Litera$si

keua$n$ga$n$ men$ga$cu pa$da$ tin$gka$t pema$ha$ma$n$ seseora$n$g terha$da$p kon$sep-kon$sep

keua$n$ga$n$ uta$ma$ serta$ kema$mpua$n$n$ya$ da$la$m men$gelola$ keua$n$ga$n$ priba$di

den$ga$n$ perca$ya$ diri da$n$ tepa$t. Kema$mpua$n$ in$i men$ca$kup pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$ ya$n$g

bija$k, seperti mema$ha$mi a$sura$n$si da$n$ da$n$a$ pen$siun$, sehin$gga$ in$dividu da$pa$t

men$yesua$ika$n$ diri den$ga$n$ peruba$ha$n$ da$la$m kehidupa$n$, peristiwa$, da$n$ kon$disi ekon$omi

(Sirega$r & A$n$ggra$en$i, 2022). Litera$si keua$n$ga$n$ memba$n$tu in$dividu da$la$m

men$gelola$ keua$n$ga$n$n$ya$ den$ga$n$ men$era$pka$n$ pen$geta$hua$n$ ya$n$g dimiliki ten$ta$n$g

keua$n$ga$n$. Seseora$n$g den$ga$n$ tin$gka$t litera$si keua$n$ga$n$ ya$n$g ba$ik a$ka$n$ lebih cerma$t

da$la$m men$ga$mbil keputusa$n$ in$vesta$si, sehin$gga$ da$pa$t memin$ima$lka$n$ risiko ya$n$g

mun$gkin$ timbul da$la$m proses in$vesta$si (Sa$putri et a$l., 2023). A$da$ empa$t a$spek

pen$ila$ia$n$ litera$si keua$n$ga$n$ (Chen$ & Volpe, 2016; Sa$frya$n$i et a$l., 2020) ya$itu

pen$geta$hua$n$ umum (Gen$era$l Kn$owledge), Simpa$n$a$n$ da$n$ Pin$ja$ma$n$ (Sa$vin$g a$n$d

Borrowin$g), A$sura$n$si (In$sura$n$ce), da$n$ In$vesta$si (In$vestmen$ts).

Keputusan Investasi

Keputusa$n$ in$vesta$si merupa$ka$n$ proses men$ga$loka$sika$n$ da$n$a$ ke berba$ga$i

in$strumen$ in$vesta$si den$ga$n$ tujua$n$ memperoleh keun$tun$ga$n$ di ma$sa$ depa$n$. Jen$is,

ben$tuk, da$n$ komposisi in$vesta$si ya$n$g dipilih a$ka$n$ mempen$ga$ruhi tin$gka$t

keun$tun$ga$n$ ya$n$g da$pa$t diperoleh. N$a$mun$, ka$ren$a$ ha$sil in$vesta$si tida$k da$pa$t

dipa$stika$n$ sepen$uhn$ya$, setia$p in$vesta$si sela$lu men$ga$n$dun$g risiko a$ta$u

ketida$kpa$stia$n$ (Sa$n$i & Pa$ra$mita$, 2024). Keputusa$n$ in$vesta$si ha$rus

mempertimba$n$gka$n$ lima$ fa$ktor uta$ma$, ya$itu kea$ma$n$a$n$ in$vesta$si, poten$si

keun$tun$ga$n$ (return$), tin$gka$t risiko, n$ila$i wa$ktu ua$n$g, da$n$ likuidita$s. Sa$la$h sa$tu prin$sip

da$sa$r da$la$m in$vesta$si a$da$la$h mema$ha$mi keterka$ita$n$ a$n$ta$ra$ return$ da$n$ risiko, di

ma$n$a$ sema$kin$ besa$r pelua$n$g keun$tun$ga$n$, sema$kin$ tin$ggi pula$ risiko ya$n$g ha$rus
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diha$da$pi oleh in$vestor (Sirega$r & A$n$ggra$en$i, 2022). Terda$pa$t lima$ a$spek ya$n$g men$ja$di

in$dika$tor keputusa$n$ in$vesta$si ya$itu pen$gen$a$la$n$ ma$sa$la$h, pen$ca$ria$n$ in$forma$si, eva$lua$si

a$ltern$a$tif, keputusa$n$membeli, perila$ku pa$sca$pembelia$n$.

Pengaruh Fear of Missing Out (FOMO) Terhadap Keputusan Investasi Generasi

Muda

Fea$r of Missin$g Out (FOMO) a$da$la$h kon$disi psikologis ya$n$g

men$gga$mba$rka$n$ ra$sa$ cema$s a$ta$u ta$kut ketin$gga$la$n$ pen$ga$la$ma$n$, a$ca$ra$, a$ta$u pelua$n$g

berha$rga$ya$n$g din$ikma$ti ora$n$g la$in$. Fen$omen$a$ in$i serin$g dipen$ga$ruhi oleh media$ sosia$l,

di ma$n$a$ a$rus in$forma$si ya$n$g terus-men$erus membua$t in$dividu lebih muda$h

memba$n$din$gka$n$ dirin$ya$ den$ga$n$ ora$n$g la$in$ da$n$ mera$sa$ tertin$gga$l da$ri lin$gkun$ga$n$n$ya$.

Ha$sil pen$elitia$n$ ya$n$g dila$kuka$n$ oleh (Ma$rta$n$in$gra$t & Kurn$ia$wa$n$, 2024)

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ FOMO tida$k berpen$ga$ruh sign$ifika$n$ terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si

gen$era$si muda$. Ha$l in$i berten$ta$n$ga$n$ den$ga$n$ pen$elitia$n$ ya$n$g dila$kuka$n$ oleh (Gerra$n$s et

a$l., 2023; Gün$gör et a$l., 2022; N$iza$r & Da$ljon$o, 2024; Sa$putri et a$l., 2023) ya$n$g

men$jela$ska$n$ ba$hwa$ ekon$omi FOMO berpen$ga$ruh sign$ifika$n$ terha$da$p

pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$ in$vesta$si. In$vestor ya$n$g dipen$ga$ruhi oleh FOMO cen$derun$g

mera$sa$ cema$s da$n$ kha$wa$tir kehila$n$ga$n$ pelua$n$g in$vesta$si ya$n$g da$pa$t

men$gha$silka$n$ keun$tun$ga$n$ di ma$sa$ men$da$ta$n$g. Ha$l in$i da$pa$t men$doron$g mereka$ un$tuk

membua$t keputusa$n$ in$vesta$si ya$n$g gega$ba$h da$n$ tida$k ra$sion$a$l.

Kesen$ja$n$ga$n$ pen$elitia$n$ in$ila$h ya$n$g membua$t pen$ulis mela$kuka$n$ a$n$a$lisis men$da$la$m

men$gen$a$i pen$ga$ruh Fea$r of Missin$g Out (FOMO) terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si.

H1: Fea$r of Missin$g Out (FOMO) berpen$ga$ruh terha$da$p Keputusa$n$ In$vesta$si Gen$era$si

Muda$

Pengaruh Social Media Influencer Terhadap Keputusan Investasi Generasi Muda

Min$a$t gen$era$si muda$ terha$da$p in$vesta$si serin$gka$li dipen$ga$ruhi oleh media$ sosia$l.

Ba$n$ya$k in$fluen$cer memba$gika$n$ha$sil in$vesta$sin$ya$da$n$ba$hka$n$membua$t kon$ten$ eduka$tif

un$tuk men$ga$ja$k serta$men$ga$ja$rka$n$ ca$ra$berin$vesta$si den$ga$n$bija$k. Ha$sil pen$elitia$n$ya$n$g

dila$kuka$n$ oleh (Ma$rta$n$in$gra$t & Kurn$ia$wa$n$, 2024) men$un$jukka$n$ ba$hwa$ socia$l

media$ in$fluen$cer berpen$ga$ruh sign$ifika$n$ terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si gen$era$si milen$ia$l

da$n$ gen$era$si Z ya$n$g tergolon$g muda$. Kedua$ gen$era$si in$i a$ktif

men$ggun$a$ka$n$ media$ sosia$l, di ma$n$a$ socia$l media$ in$fluen$cer den$ga$n$ muda$h
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memba$n$gun$ reputa$si mela$lui kon$ten$ eduka$tif da$n$ men$a$rik seputa$r

keua$n$ga$n$ serta$ in$vesta$si. Kon$ten$ ya$n$g in$forma$tif da$n$ en$ga$gin$g da$ri pa$ra$ in$fluen$cer in$i

da$pa$t memba$n$gun$ keperca$ya$a$n$ gen$era$si muda$ da$la$m men$ca$ri in$forma$si in$vesta$si,

sehin$gga$ men$doron$g mereka$ un$tuk men$gikuti sa$ra$n$ ya$n$g diberika$n$. Men$urut

pen$elitia$n$ ya$n$g dila$kuka$n$ oleh (Sa$n$i & Pa$ra$mita$, 2024) men$ya$ta$ka$n$ ba$hwa$ sosia$l

media$ berpen$ga$ruh positif terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si. Seora$n$g in$vestor ya$n$g tela$h

memperoleh pen$geta$hua$n$ ten$ta$n$g in$vesta$si mela$lui pla$tform media$ sosia$l lebih

mun$gkin$ membua$t keputusa$n$ in$vesta$si ya$n$g cerda$s. Ha$l in$i

seja$la$n$den$ga$n$pen$elitia$n$ya$n$g dila$kuka$n$oleh (A$gustin$i et a$l., 2023; Rija$lul et a$l., 2024;

Rija$n$to & Uta$mi, 2024; Trisn$a$n$in$gsih et a$l., 2022).

H2: Socia$l Media$ In$fluen$cer berpen$ga$ruh terha$da$p Keputusa$n$ In$vesta$si Gen$era$si Muda$

Peran Literasi Keuangan dalam Memoderasi Pengaruh Fear of Missing Out

(FOMO) terhadap Keputusan Investasi Generasi Muda

FOMO a$da$la$h kon$disi di ma$n$a$ in$vestor mera$sa$ ta$kut ketin$gga$la$n$ tren$ pa$sa$r,

ba$ik sa$a$t terja$di uptren$d, down$tren$d, ma$upun$ sidewa$ys, sehin$gga$ cen$derun$g men$gikuti

a$rus pa$sa$r ta$n$pa$ pertimba$n$ga$n$ ma$ta$n$g. Ha$sil pen$elitia$n$ ya$n$g dila$kuka$n$ oleh (Sa$putri et

a$l., 2023) men$jela$ska$n$ ba$hwa$ litera$si keua$n$ga$n$ da$pa$t memperlema$h pen$ga$ruh FOMO

terha$da$p keputusa$n$ In$vesta$si. Den$ga$n$ ka$ta$ la$in$, sema$kin$ tin$ggi pema$ha$ma$n$ seseora$n$g

ten$ta$n$g in$vesta$si, sema$kin$ besa$r kema$mpua$n$n$ya$ da$la$m men$ga$mbil keputusa$n$ in$vesta$si

ya$n$g ra$sion$a$l, sehin$gga$ men$gura$n$gi da$mpa$k FOMO, khususn$ya$ pa$da$ gen$era$si muda$.

N$a$mun$ ha$l in$i berten$ta$n$ga$n$ den$ga$n$ pen$elitia$n$ ya$n$g dila$kuka$n$ oleh Diva$ & Sua$rda$n$a$,

(2023) ya$n$g men$jela$ska$n$ ba$hwa$ litera$si keua$n$ga$n$ da$pa$t memodera$si (memperkua$t)

pen$ga$ruh perila$ku FOMO terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si. In$vestor ya$n$g memiliki tin$gka$t

litera$si keua$n$ga$n$ya$n$g tin$ggi cen$derun$g men$ggun$a$ka$n$FOMO seba$ga$i pen$doron$g un$tuk

mela$kuka$n$ in$vesta$si den$ga$n$a$n$a$lisis ya$n$g terstruktur da$n$ ra$sion$a$l.

H3: Litera$si keua$n$ga$n$ memodera$si pen$ga$ruh FOMO terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si

gen$era$si muda$

Peran Literasi Keuangan dalam Memoderasi Pengaruh Social Media Influencer

terhadap Keputusan Investasi Generasi Muda

Pen$ga$ruh socia$l media$ in$fluen$cer mela$lui kon$ten$ ya$n$g mereka$ ba$gika$n$ tela$h

men$doron$g tren$ berin$vesta$si di ka$la$n$ga$n$ gen$era$si muda$. Pen$elitia$n$ya$n$g dila$kuka$n$ oleh

A$gustin$i et a$l., (2023) men$un$jukka$n$ ba$hwa$ socia$l media$ in$fluen$cer da$n$ litera$si
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keua$n$ga$n$ memiliki da$mpa$k positif terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si. Den$ga$n$ ka$ta$ la$in$,

sema$kin$ serin$g in$fluen$cer memba$gika$n$ in$forma$si ten$ta$n$g in$vesta$si di media$ sosia$l,

sema$kin$ tin$ggi pula$ min$a$t seseora$n$g un$tuk berin$vesta$si di pa$sa$r moda$l. Ha$sil in$i

juga$ sesua$i den$ga$n$ pen$elitia$n$ da$ri Trisn$a$n$in$gsih et a$l., (2022) ya$n$g

men$yebutka$n$ ba$hwa$ pen$ga$ruh ya$n$g dimiliki oleh Socia$l media$ in$fluen$cer

den$ga$n$ in$forma$si ya$n$g diba$gika$n$n$ya$memiliki pen$ga$ruh a$ta$s perila$ku pa$ra$pen$gikutn$ya$.

Den$ga$n$ demikia$n$, in$fluen$cer ya$n$g

memba$gika$n$ pen$geta$hua$n$ da$n$ pen$ga$la$ma$n$n$ya$ terka$it den$ga$n$ in$vesta$si da$pa$t

mempen$ga$ruhi keputusa$n$ gen$era$si muda$ un$tuk berin$vesta$si seca$ra$ sign$ifika$n$. Ha$sil

pen$elitia$n$ ya$n$g dila$kuka$n$ oleh (Ma$rta$n$in$gra$t & Kurn$ia$wa$n$, 2024)

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ socia$l media$ in$fluen$cer tida$k berpen$ga$ruh sign$ifika$n$ terha$da$p

keputusa$n$ in$vesta$si gen$era$si muda$. Ha$l in$i seja$la$n$ den$ga$n$ pen$elitia$n$ ya$n$g

dila$kuka$n$ oleh (Rija$n$to & Uta$mi, 2024) ya$n$g men$ya$ta$ka$n$ ba$hwa$ litera$si

keua$n$ga$n$ tida$k memodera$si hubun$ga$n$ a$n$ta$ra$ socia$l media$ in$fluen$cer terha$da$p

keputusa$n$ in$vesta$si.

H4: Litera$si keua$n$ga$n$ memodera$si pen$ga$ruh Socia$l Media$ In$fluen$cer terha$da$p

keputusa$n$ in$vesta$si gen$era$si muda$

METODE PENELITIAN

Jen$is pen$elitia$n$ ya$n$g dipa$ka$i da$la$m pen$elitia$n$ in$i a$da$la$h jen$is

pen$elitia$n$ kua$n$tita$tif den$ga$n$ desa$in$ pen$elitia$n$ a$sosia$tif ka$usa$l. Pen$elitia$n$ in$i

dila$kuka$n$ mela$lui pen$yeba$ra$n$ kuesion$er seca$ra$ on$lin$e di seluruh In$don$esia$,

den$ga$n$ respon$den$ ya$n$g terseba$r di berba$ga$i wila$ya$h. Wa$ktu pen$elitia$n$ berla$n$gsun$g

sela$ma$ dua$ bula$n$, mula$i da$ri sa$a$t la$pora$n$ disusun$ hin$gga$ sa$a$t selesa$i. Da$ta$ ya$n$g

digun$a$ka$n$ merupa$ka$n$ da$ta$ primer ya$n$g dikumpulka$n$ mela$lui kuesion$er ya$n$g

diseba$rka$n$ kepa$da$ respon$den$ men$ggun$a$ka$n$ Google Form. Kuesion$er da$la$m

pen$elitia$n$ in$i men$ggun$a$ka$n$ ska$la$ Likert den$ga$n$ ren$ta$n$g skor 1 hin$gga$ 5. Tekn$ik

pen$ga$mbila$n$ sa$mpel dila$kuka$n$ den$ga$n$ metode purposive sa$mplin$g,

den$ga$n$ kriteria$ respon$den$ seba$ga$i berikut: 1) Berusia$ 18 - 35 ta$hun$ (Gen$era$si Z

da$n$ Milen$ia$l di In$don$esia$); 2) A$ktif men$ggun$a$ka$n$ media$ sosia$l da$n$ men$gikuti

kon$ten$ in$vesta$si a$ta$u keua$n$ga$n$; 3) Pern$a$h a$ta$u seda$n$g mela$kuka$n$ in$vesta$si da$la$m

in$strumen$keua$n$ga$n$ seperti sa$ha$m, kripto, reksa$ da$n$a$, a$ta$u a$set la$in$n$ya$. Popula$si da$la$m

pen$elitia$n$ in$i a$da$la$h Gen$era$si Z da$n$ Milen$ia$l ya$n$g a$da$ di In$don$esia$. Jumla$h sa$mpel



JIMEA | Jurnal Ilmiah MEA (Manajemen, Ekonomi, dan Akuntansi)
Vol. 9 No.2, 2025

Submitted : 31/05/2025 |Accepted : 30/06/2025 |Published : 31/08/2025
P-ISSN; 2541-5255 E-ISSN: 2621-5306 | Page 3268

da$la$m pen$elitia$n$ in$i diten$tuka$n$ berda$sa$rka$n$ perhitun$ga$n$ pen$deka$ta$n$ rumus lemeshow

( ) dika$ren$a$ka$n$ tota$l popula$si ya$n$g tida$k da$pa$t diketa$hui seca$ra$ pa$sti,

sehin$gga$ da$la$m pen$elitia$n$ in$i membutuhka$n$ min$ima$l 100 respon$den$ seba$ga$i sa$mpel

pen$elitia$n$ (Sla$met & A$glis, 2020).

Da$ta$ dia$n$a$lisis men$ggun$a$ka$n$ metode Pa$rtia$l Lea$st Squa$res Structura$l

Equa$tion$ Modelin$g (PLS-SEM) den$ga$n$ softwa$re Sma$rt PLS 4.0 un$tuk men$ga$n$a$lisis

hubun$ga$n$ va$ria$bel la$ten$ da$n$ va$ria$bel ma$n$ifest da$la$m pen$elitia$n$. Model

pen$gukura$n$ (outer model) dila$kuka$n$ den$ga$n$ uji va$lidita$s un$tuk men$guji la$ya$k a$ta$u

tida$kn$ya$ item pern$ya$ta$a$n$ ya$n$g dija$dika$n$ in$strumen$ pen$elitia$n$ den$ga$n$ meliha$t n$ila$i

a$pa$bila$ n$ila$i loa$din$g fa$ctor ≥ 0,70 ma$ka$ in$strumen$ pen$elitia$n$ da$pa$t dika$ta$ka$n$ va$lid,

un$tuk relia$bilita$s diliha$t da$ri A$VE > 0,5 da$n$CA > 0,7, uji Relia$bilita$s dila$kuka$n$ un$tuk

men$guji a$la$t a$n$a$lisis ya$n$g digun$a$ka$n$ terha$da$p in$strumen$ pen$elitia$n$ (Ha$ir et a$l., 2021).

Men$guji Model Struktura$l (In$n$er Model) mela$lui eva$lua$si R-squa$re un$tuk meliha$t

sebera$pa$ besa$r pen$ga$ruh va$ria$bel la$ten$ terha$da$p va$ria$bel Y den$ga$n$ kriteria$ > 0,75

substa$n$sia$l, 0,26 - 0,50 modera$t, da$n$ < 0,25 (Ha$ir et a$l., 2021). Uji hipotesis mela$lui

den$ga$n$ eva$lua$si Critica$l Ra$tio (CR) da$n$P-Va$lue, hipotesis diterima$ a$pa$bila$ n$ila$i CR >

1,96 a$ta$u P-Va$lue diterima$a$pa$bila$n$ila$i P-Va$lue < 0,05.

HASIL PENELITIAN DAN DISKUSI

Deskripsi Responden

Pen$elitia$n$ in$i meliba$tka$n$ 264 respon$den$, n$a$mun$ setela$h

dila$kuka$n$ pen$geceka$n$ da$ta$ outlier, terda$pa$t 236 da$ta$ respon$den$ ya$n$g dia$n$gga$p da$pa$t

un$tuk diperta$ha$n$ka$n$ hin$gga$ uji hipotesis pen$elitia$n$. A$da$pun$ ka$ra$kteristik

respon$den$pen$elitia$n$ in$i seba$ga$i berikut:

Da$ri tota$l 236 respon$den$, 157 ora$n$g (66,53%) a$da$la$h perempua$n$da$n$79 ora$n$g (33,47%)

la$ki-la$ki, ma$yorita$s respon$den$ berusia$ 18-23 ta$hun$ (196 ora$n$g, 83,05%), diikuti 24-29

ta$hun$ (30 ora$n$g, 12,71%), 30-35 Ta$hun$ (5 ora$n$g, 2,12%) da$n$ kura$n$g da$ri 17 ta$hun$ (5

ora$n$g, 2,12%). Da$ri segi pen$didika$n$, 163 respon$den$ (69,07%)

berpen$didika$n$ SMA$/SMK, 67 ora$n$g (28,39%) memiliki gela$r sa$rja$n$a$, 3 ora$n$g (1,27%)

memiliki gela$r Pa$sca$ Sa$rja$n$a$ da$n$ 3 ora$n$g (1,27%) berpen$didika$n$ SMP. Ma$yorita$s

respon$den$ bera$sa$l da$ri Pula$u Ka$lima$n$ta$n$, ya$itu seba$n$ya$k 107 ora$n$g (45,34%). Disusul

oleh respon$den$ da$ri Pula$u Ja$wa$ seba$n$ya$k 94 ora$n$g (39,83%). Semen$ta$ra$ itu,

respon$den$ da$ri Suma$tera$ berjumla$h 17 ora$n$g (7,20%), da$ri Sula$wesi 7 ora$n$g (2,97%),
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da$ri Pa$pua$ 6 ora$n$g (2,54%), da$n$ da$ri Ba$li seba$n$ya$k 5 ora$n$g (2,12%). Jen$is in$vesta$si

ya$n$g pa$lin$g ba$n$ya$k dimin$a$ti oleh respon$den$ a$da$la$h ema$s, den$ga$n$ tota$l 96 ora$n$g

(40,68%). Sela$n$jutn$ya$, sa$ha$m men$ja$di piliha$n$ kedua$ terba$n$ya$k den$ga$n$ 65

respon$den$ (27,54%). In$vesta$si pa$da$ reksa$ da$n$a$ juga$ cukup dimin$a$ti, ya$kn$i seba$n$ya$k 40

ora$n$g (16,95%). Semen$ta$ra$ itu, in$vesta$si da$la$m ben$tuk kripto dipilih oleh 32

respon$den$ (13,56%), da$n$ sisa$n$ya$ seba$n$ya$k 3 respon$den$ (1,27%) memilih jen$is in$vesta$si

la$in$n$ya$.

Uji Instrumen Penelitian

Validitas dan Reliabilitas

Va$lidita$s da$ta$ diliha$t da$ri ha$sil loa$din$g fa$ctor, a$pa$bila$ n$ila$i loa$din$g fa$ctor ≥ 0,7

ma$ka$ in$strumen$ pen$elitia$n$ da$pa$t dika$ta$ka$n$ va$lid (Ha$ir et a$l., 2021), un$tuk relia$bilita$s

diliha$t da$ri A$VE > 0,5 da$n$ CA > 0,7. Pen$elitia$n$ in$i terdiri a$ta$s 18 item pern$ya$ta$a$n$,

den$ga$n$ n$ila$i loa$din$g fa$ctor ma$sin$g ma$sin$g item ya$n$g da$pa$t diliha$t pa$da$ Ta$bel 2 di

ba$gia$n$ la$mpira$n$Ga$mba$r, Gra$fik da$n$Ta$bel.

Berda$sa$rka$n$ ha$sil loa$din$g fa$ctor, seluruh item pern$ya$ta$a$n$ da$la$m pen$elitia$n$ in$i

memen$uhi kriteria$ va$lidita$s, ya$itu memiliki n$ila$i ≥ 0,7. Ha$l in$i

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ semua$ item ya$n$g digun$a$ka$n$ da$la$m

in$strumen$ pen$elitia$n$ din$ya$ta$ka$n$ va$lid. Sela$in$ itu, n$ila$i A$VE pa$da$ keempa$t va$ria$bel

da$la$m pen$elitia$n$ in$i bera$da$ di a$ta$s 0,5, da$n$ n$ila$i Cron$ba$ch’s A$lpha$ (CA$) melebihi 0,7.

Temua$n$ in$i men$gin$dika$sika$n$ ba$hwa$ in$strumen$ pen$elitia$n$ memiliki tin$gka$t kon$sisten$si

a$ta$u relia$bilita$s ya$n$g ba$ik da$la$m men$gukur ma$sin$g-ma$sin$g va$ria$bel.

Statistik Deskriptif Variabel Penelitian

Hasil Uji Statistik Deskriptif Keputusan Investasi (Y)

Berda$sa$rka$n$ ha$sil uji sta$tistik deskriptif va$ria$ble Keputusa$n$ In$vesta$si ya$n$g

disa$jika$n$ pa$da$ Ta$bel 3 di ba$gia$n$ la$mpira$n$ Ga$mba$r, Gra$fik da$n$ Ta$bel, diketa$hui

ba$hwa$n$ila$i ra$ta$-ra$ta$ (mea$n$) tertin$ggi da$ri va$ria$bel in$dika$tor Keputusa$n$ In$vesta$si a$da$la$h

pa$da$ in$dika$tor Keputusa$n$ Pembelia$n$, ya$itu sebesa$r 4,186. In$i

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ seba$gia$n$ besa$r respon$den$ mera$sa$ cukup a$n$da$l da$la$m men$ga$mbil

keputusa$n$ un$tuk berin$vesta$si setela$h mela$lui pen$ga$ruh da$ri berba$ga$i fa$ktor ya$n$g a$da$.

Den$ga$n$ demikia$n$, ta$ha$pa$n$ pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$ pembelia$n$ in$vesta$si men$ja$di a$spek

ya$n$g pa$lin$g domin$a$n$ dira$sa$ka$n$ respon$den$. Semen$ta$ra$ itu, n$ila$i mea$n$ teren$da$h

bera$da$ pa$da$ in$dika$tor Iden$tifika$si Perma$sa$la$ha$n$, den$ga$n$ n$ila$i 4,097.
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Meskipun$ terma$suk tin$ggi, ha$l in$i

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ kesa$da$ra$n$ respon$den$ a$ka$n$ ma$sa$la$h a$ta$u kebutuha$n$ in$vesta$si ya$n$g

perlu dia$ta$si sedikit lebih ren$da$h diba$n$din$gka$n$ ta$ha$pa$n$ la$in$ da$la$m proses

pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$. Seca$ra$ umum, n$ila$i mea$n$ da$ri seluruh in$dika$tor berkisa$r

a$n$ta$ra$ 4,068 hin$gga$ 4,186, ya$n$g bera$rti respon$den$ memiliki tin$gka$t keterliba$ta$n$ ya$n$g

tin$ggi da$la$m seluruh ta$ha$pa$n$ keputusa$n$ in$vesta$si, mula$i da$ri iden$tifika$si perma$sa$la$ha$n$,

pen$ca$ria$n$ in$forma$si, pen$ila$ia$n$ a$ltern$a$tif, pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$, hin$gga$ perila$ku

pa$sca$ pembelia$n$. N$ila$i sta$n$da$r devia$si ya$n$g bera$da$ pa$da$ kisa$ra$n$ 0,975 hin$gga$ 1,023

men$un$jukka$n$ a$da$n$ya$ va$ria$si modera$t, a$rtin$ya$ seba$gia$n$ besa$r respon$den$ memiliki

pola$ ja$wa$ba$n$ya$n$g mirip, meskipun$ teta$p a$da$ sedikit perbeda$a$n$a$n$ta$r in$dividu.

Hasil Uji Statistik Deskriptif FOMO (X1)

Ha$sil sta$tistik deskriptif un$tuk va$ria$bel Keputusa$n$ In$vesta$si,

seba$ga$ima$n$a$ dita$mpilka$n$ pa$da$ Ta$bel 4 di ba$gia$n$ la$mpira$n$ Ga$mba$r, Gra$fik, da$n$ Ta$bel,

men$gin$dika$sika$n$ ba$hwa$ skor ra$ta$-ra$ta$ (mea$n$) tertin$ggi da$ri va$ria$bel in$dika$tor Fea$r of

Missin$g Out a$da$la$h pa$da$ in$dika$tor Kompulsi, ya$itu sebesa$r 4,01. Ha$l in$i

men$gin$dika$sika$n$ ba$hwa$ respon$den$ mera$sa$ terdoron$g un$tuk segera$ berin$vesta$si setela$h

men$geta$hui a$da$ pelua$n$g in$vesta$si ya$n$g mereka$ lewa$tka$n$. Den$ga$n$ demikia$n$,

seba$gia$n$ besa$r respon$den$ mera$sa$ka$n$ doron$ga$n$ kua$t un$tuk segera$ men$ga$mbil

tin$da$ka$n$ a$ga$r tida$k tertin$gga$l da$ri pelua$n$g in$vesta$si ya$n$g a$da$. Semen$ta$ra$ itu, n$ila$i

mea$n$ teren$da$h da$ri in$dika$tor FOMO a$da$la$h Bein$g left out, ya$itu sebesa$r 3,68, ya$n$g

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ respon$den$ mera$sa$ cukup serin$g tertin$gga$l ketika$ tida$k bisa$ ikut

serta$ da$la$m pelua$n$g in$vesta$si ya$n$g seda$n$g tren$, teta$pi tin$gka$t kekha$wa$tira$n$ in$i sedikit

lebih ren$da$h diba$n$din$gka$n$ in$dika$tor la$in$n$ya$. Seca$ra$ keseluruha$n$, va$ria$bel Fea$r of

Missin$g Out memiliki ra$ta$-ra$ta$ mea$n$ sekita$r 3,84, ya$n$g

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ respon$den$ memiliki kecen$derun$ga$n$ cukup kua$t men$ga$la$mi

pera$sa$a$n$ ta$kut tertin$gga$l da$la$m kon$teks pelua$n$g in$vesta$si. Ha$l in$i

men$cermin$ka$n$ ba$hwa$ ra$sa$ FOMO tida$k ha$n$ya$ ha$dir di media$ sosia$l a$ta$u

kehidupa$n$ sosia$l umum, teta$pi juga$ mempen$ga$ruhi perila$ku respon$den$ da$la$m

pen$ga$mbila$n$keputusa$n$ in$vesta$si.

Hasil Uji Statistik Deskriptif Social Media Influencer (X2)

Ha$sil sta$tistik deskriptif un$tuk va$ria$bel Keputusa$n$ In$vesta$si,

seba$ga$ima$n$a$ dita$mpilka$n$ pa$da$ Ta$bel 5 di ba$gia$n$ la$mpira$n$ Ga$mba$r, Gra$fik, da$n$ Ta$bel,
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men$gin$dika$sika$n$ ba$hwa$ skor ra$ta$-ra$ta$ (mea$n$) tertin$ggi da$ri va$ria$bel Socia$l

Media$ In$fluen$cer a$da$la$h pa$da$ in$dika$tor A$ttra$ctiven$ess, ya$itu sebesa$r 3,775. Ha$l in$i

men$gin$dika$sika$n$ ba$hwa$ respon$den$ mera$sa$ terta$rik den$ga$n$ ca$ra$ in$fluen$cer

men$ya$mpa$ika$n$ kon$ten$ in$vesta$si di media$ sosia$l. Den$ga$n$ demikia$n$, seba$gia$n$ besa$r

respon$den$ men$ga$n$gga$p pen$ya$mpa$ia$n$ kon$ten$ in$vesta$si oleh in$fluen$cer seba$ga$i sesua$tu

ya$n$g men$a$rik da$n$ mempen$ga$ruhi keterta$rika$n$ mereka$ terha$da$p in$forma$si in$vesta$si.

Semen$ta$ra$ itu, n$ila$i mea$n$ teren$da$h da$ri in$dika$tor socia$l media$ in$fluen$cer a$da$la$h

Trustworthin$ess, ya$itu sebesa$r 3,415, ya$n$g

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ meskipun$ respon$den$ cukup memperca$ya$i rekomen$da$si in$vesta$si

da$ri in$fluen$cer, tin$gka$t keperca$ya$a$n$n$ya$ tida$k setin$ggi in$dika$tor la$in$n$ya$.

Seca$ra$ keseluruha$n$, va$ria$bel socia$l media$ in$fluen$cer memiliki ra$ta$-ra$ta$ mea$n$ sekita$r

3,54, ya$n$g men$un$jukka$n$ ba$hwa$ respon$den$ memberika$n$ pen$ila$ia$n$ cukup positif

terha$da$p pera$n$ in$fluen$cer media$ sosia$l da$la$m mempen$ga$ruhi keputusa$n$ in$vesta$si

mereka$.

Hasil Uji Statistik Deskriptif Literasi Keuangan (Z)

Ta$bel 6 men$un$jukka$n$ba$hwa$n$ila$i ra$ta$-ra$ta$ (mea$n$) tertin$ggi da$ri va$ria$bel in$dika$tor

Litera$si Keua$n$ga$n$ a$da$la$h pa$da$ in$dika$tor In$vestmen$t, ya$itu sebesa$r 2,106. Ha$l in$i

men$gin$dika$sika$n$ ba$hwa$ respon$den$ memiliki pema$ha$ma$n$ ya$n$g sedikit lebih ba$ik terka$it

in$vesta$si diba$n$din$gka$n$ a$spek litera$si keua$n$ga$n$ la$in$n$ya$. Den$ga$n$ demikia$n$, ma$yorita$s

respon$den$ mera$sa$ cukup fa$milia$r den$ga$n$ kon$sep in$vesta$si meskipun$ n$ila$in$ya$ ma$sih

ja$uh da$ri skor ma$ksima$l 5. Semen$ta$ra$ itu, n$ila$i mea$n$ teren$da$h a$da$la$h pa$da$ in$dika$tor

Sa$vin$g a$n$d Borrowin$g, ya$itu sebesa$r 1,699. In$i

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ respon$den$ cen$derun$g memiliki pema$ha$ma$n$ ya$n$g lebih ren$da$h

terka$it ta$bun$ga$n$ da$n$ pin$ja$ma$n$ diba$n$din$gka$n$ a$spek la$in$. Seca$ra$ keseluruha$n$, ra$ta$-

ra$ta$ mea$n$ va$ria$bel Litera$si Keua$n$ga$n$ berkisa$r a$n$ta$ra$ 1,699 hin$gga$ 2,106, ya$n$g

men$gin$dika$sika$n$ ba$hwa$ tin$gka$t litera$si keua$n$ga$n$ respon$den$ ma$sih tergolon$g ren$da$h.

Sta$n$da$r devia$si pa$da$ setia$p in$dika$tor berkisa$r a$n$ta$ra$ 0,93 hin$gga$ 1,00,

men$un$jukka$n$ a$da$n$ya$ va$ria$si modera$t di a$n$ta$ra$ respon$den$. Den$ga$n$ ka$ta$ la$in$,

meskipun$ seba$gia$n$ respon$den$ memiliki pema$ha$ma$n$ ya$n$g lebih ba$ik,

seba$gia$n$ la$in$n$ya$ ma$sih memiliki pen$geta$hua$n$ ya$n$g cukup terba$ta$s terka$it topik-topik

litera$si keua$n$ga$n$, ba$ik itu gen$era$l kn$owledge, ta$bun$ga$n$, a$sura$n$si, ma$upun$ in$vesta$si.

Model Struktur (Inner Model)
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Model Fit Analysis dan Evaluasi R-square

Model Fit A$n$a$lysis diliha$t da$ri eva$lua$si Sta$n$da$rdized Root Mea$n$Residua$l (SRMR)

da$n$ N$ormed Fit In$dex (N$FI), SRMR da$pa$t diterima$ a$pa$bila$ memiliki n$ila$i ≤ 0,08, N$FI

da$pa$t diterima$ a$pa$bila$ memiliki n$ila$i ≥ 0,8 da$n$ eva$lua$si R-squa$re un$tuk meliha$t

sebera$pa$ besa$r pen$ga$ruh va$ria$bel beba$s terha$da$p va$ria$bel terika$t den$ga$n$ kriteria$ > 0,75

substa$n$sia$l, 0,50 – 0,75 modera$t, 0,25 – 0,50 lema$h da$n$< 0,25 sa$n$ga$t lema$h (Ha$ir et a$l.,

2021). Ha$sil pen$gujia$n$ R-squa$re ya$n$g disa$jika$n$ pa$da$ Ta$bel 7

men$ca$n$tumka$n$ ba$hwa$ n$ila$i Sta$n$da$rdized Root Mea$n$ Residua$l (SRMR) sebesa$r 0,077

(< 0,08), ya$n$g men$un$jukka$n$ ba$hwa$ model memiliki tin$gka$t kela$ya$ka$n$ ya$n$g da$pa$t

diterima$. N$ormed Fit In$dex (N$FI) memiliki n$ila$i 0,860 (> 0,8), men$deka$ti 1 ya$n$g

men$gin$dika$sika$n$ kecocoka$n$ model ya$n$g ba$ik (Hair et al., 2021). Ha$sil R-squa$re

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ sebesa$r 0,822 (82,2%) keputusa$n$ in$vesta$si (Y) dipen$ga$ruhi oleh

fea$r of missin$g out, socia$l media$ in$fluen$cer, da$n$ litera$si keua$n$ga$n$,

semen$ta$ra$ sisa$n$ya$ sebesa$r 0,178 (17,8%) dipen$ga$ruhi oleh va$ria$bel la$in$ di lua$r va$ria$bel

ya$n$g diteliti. Ha$l in$i men$un$jukka$n$ ba$hwa$ R-squa$re va$ria$bel Keputusa$n$ In$vesta$si (Y)

memiliki kriteria$ substa$n$sia$l.

Uji Hipotesis

Pen$gujia$n$ hipotesis dila$kuka$n$ men$ggun$a$ka$n$ Pa$rtia$l Lea$st Squa$res Structura$l

Equa$tion$ Modelin$g (PLS-SEM) un$tuk men$guji pen$ga$ruh va$ria$bel in$depen$den$ (X)

terha$da$p va$ria$bel depen$den$ (Y) ba$ik seca$ra$ la$n$gsun$g ma$upun$ hubun$ga$n$ tida$k la$n$gsun$g

a$n$ta$r va$ria$bel. Pen$elitia$n$ in$i terdiri a$ta$s empa$t hipotesis, den$ga$n$ ha$sil

pen$gujia$n$n$ya$ disa$jika$n$ seba$ga$ima$n$a$ terca$n$tum pa$da$ Ta$bel 8. Da$la$m

pen$gujia$n$ hipotesis terda$pa$t 2 ha$l ya$n$g perlu diperha$tika$n$, ya$itu pen$gujia$n$ hipotesis

la$n$gsun$g da$pa$t diterima$ a$pa$bila$ n$ila$i t-Sta$tistic > 1,96 a$ta$u P-Va$lue < 0,05

da$n$ pen$ga$ruh positif a$ta$u n$ega$tif diliha$t da$ri n$ila$i origin$a$l sa$mple. Ha$sil uji hipotesis

pa$da$ pen$elitia$n$ in$i men$un$jukka$n$ hipotesis hubun$ga$n$ la$n$gsun$g va$ria$bel pa$da$ hipotesis 1

(H1) diterima$ ka$ren$a$ memiliki n$ila$i t-Sta$tistic = 1,979 (> 1,96) da$n$P-Va$lue = 0,048 (<

0,05) den$ga$n$ n$ila$i origin$a$l sa$mple sebesa$r 0,127 (positif). In$i

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ FOMO berpen$ga$ruh positif sign$ifika$n$ terha$da$p

Keputusa$n$ In$vesta$si (KI). Ha$sil in$i seja$la$n$ den$ga$n$ pen$elitia$n$ ya$n$g dila$kuka$n$ oleh

(N$iza$r & Da$ljon$o, 2024; Sa$putri et a$l., 2023). Theory of pla$n$n$ed beha$vior

memberika$n$ la$n$da$sa$n$ ya$n$g kua$t un$tuk mema$ha$mi ba$ga$ima$n$a$ FOMO mempen$ga$ruhi
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keputusa$n$ in$vesta$si den$ga$n$ mempen$ga$ruhi sika$p, n$orma$ subjektif, da$n$ ken$da$li perila$ku

ya$n$g dira$sa$ka$n$. FOMO men$doron$g in$dividu un$tuk terliba$t da$la$m perila$ku in$vesta$si

ka$ren$a$ persepsi ya$n$g men$in$gka$t ten$ta$n$g teka$n$a$n$ sosia$l da$n$ kepa$stia$n$ emosion$a$l ya$n$g

bera$sa$l da$ri tren$ya$n$g dira$sa$ka$n$di a$n$ta$ra$ reka$n$-reka$n$mereka$.

Hipotesis 2 (H2) diterima$ ka$ren$a$ memiliki t-Sta$tistic = 2,754 (> 1,96) da$n$ P-

Va$lue = 0,006 (< 0,05), serta$ origin$a$l sa$mple sebesa$r 0,110 (positif). A$rtin$ya$, Socia$l

Media$ In$fluen$cer (SMI) berpen$ga$ruh positif sign$ifika$n$ terha$da$p Keputusa$n$ In$vesta$si

(KI). Ha$sil in$i seja$la$n$ den$ga$n$ pen$elitia$n$ ya$n$g dila$kuka$n$ oleh (A$gustin$i et a$l., 2023;

Ma$rta$n$in$gra$t & Kurn$ia$wa$n$, 2024; Sa$n$i & Pa$ra$mita$, 2024). Pen$ga$ruh socia$l

media$ in$fluen$cer terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si men$un$jukka$n$ a$da$n$ya$ hubun$ga$n$ perila$ku

kon$sumen$ kon$temporer, da$n$ da$mpa$k in$i da$pa$t dia$n$a$lisis mela$lui sudut pa$n$da$n$g theory

of pla$n$n$ed beha$vior. In$fluen$cer memben$tuk sika$p, men$in$gka$tka$n$ kon$trol perila$ku ya$n$g

dira$sa$ka$n$, da$n$ men$cipta$ka$n$ n$orma$ subjektif ya$n$g kua$t sehin$gga$ men$doron$g

keputusa$n$ in$vesta$si seseora$n$g.

Pa$da$ pen$ga$ruh tida$k la$n$gsun$g (modera$si) ya$itu hipotesis 3 (H3)

diterima$ ka$ren$a$ n$ila$i t-Sta$tistic = 2,015 (> 1,96) da$n$ P-Va$lue = 0,044 (< 0,05)

den$ga$n$ n$ila$i origin$a$l sa$mple sebesa$r 0,096 (positif). In$i men$un$jukka$n$ ba$hwa$ Litera$si

Keua$n$ga$n$ memodera$si seca$ra$ positif sign$ifika$n$ pen$ga$ruh FOMO terha$da$p

Keputusa$n$ In$vesta$si. A$rtin$ya$, sema$kin$ tin$ggi litera$si keua$n$ga$n$, ma$ka$ pen$ga$ruh FOMO

terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si juga$ sema$kin$ kua$t. Ha$l in$i seja$la$n$ den$ga$n$ pen$elitia$n$ ya$n$g

dila$kuka$n$ oleh A$udin$i et a$l., (2020). Litera$si keua$n$ga$n$ seba$ga$i va$ria$bel modera$si

men$un$jukka$n$ ba$hwa$ sema$kin$ tin$ggi tin$gka$t litera$si keua$n$ga$n$ in$dividu, sema$kin$ kua$t

pen$ga$ruh FOMO terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si ya$n$g dia$mbil. Theory pla$n$n$ed of

beha$vior memberika$n$ kera$n$gka$ a$n$a$litik ya$n$g memperjela$s ba$ga$ima$n$a$ fa$ktor in$i

beropera$si da$la$m sika$p, n$orma$ subjektif, da$n$ kon$trol perila$ku in$dividu da$la$m

pen$ga$mbila$n$ keputusa$n$ in$vesta$si. Den$ga$n$ litera$si keua$n$ga$n$ ya$n$g ba$ik, in$dividu da$pa$t

lebih sia$p un$tuk men$ila$i risiko da$n$pelua$n$g in$vesta$si ya$n$g diha$da$pin$ya$, ya$n$g juga$da$pa$t

men$in$gka$tka$n$ sika$p positif mereka$ terha$da$p keputusa$n$ in$vesta$si.

Hipotesis 4 (H4) ditola$k ka$ren$a$n$ila$i t-Sta$tistic = 0,062 (< 1,96) da$n$P-Va$lue = 0,950 (>

0,05) den$ga$n$ n$ila$i origin$a$l sa$mple sebesa$r 0,003. In$i men$un$jukka$n$ ba$hwa$ Litera$si

Keua$n$ga$n$ tida$k memodera$si pen$ga$ruh Socia$l Media$ In$fluen$cer terha$da$p

Keputusa$n$ In$vesta$si. Men$urut Rija$n$to & Uta$mi (2024) litera$si keua$n$ga$n$ tida$k
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berpera$n$ seba$ga$i modera$tor ka$ren$a$ in$fluen$cer suda$h ma$mpu mempen$ga$ruhi a$udien$s

seca$ra$ la$n$gsun$g mela$lui kredibilita$s, da$ya$ ta$rik, da$n$ kea$hlia$n$ mereka$.

Den$ga$n$ kekua$ta$n$ person$a$l bra$n$din$g, socia$l media$ in$fluen$cer da$pa$t men$a$rik in$vestor

un$tuk men$gikuti portofolio a$ta$u rekomen$da$si in$vesta$si mereka$, ta$n$pa$ berga$n$tun$g

pa$da$ tin$gka$t pema$ha$ma$n$ keua$n$ga$n$ a$udien$s. Oleh ka$ren$a$ itu, pen$ga$ruh ekstern$a$l da$ri

in$fluen$cer lebih domin$a$n$ diba$n$din$gka$n$ pen$ga$ruh in$tern$a$l berupa$ litera$si keua$n$ga$n$.

Da$la$m theory pla$n$n$ed of beha$vior ha$l in$i

berhubun$ga$n$ den$ga$n$ dua$ kompon$en$ uta$ma$ ya$itu n$orma$ subjektif da$n$ sika$p. In$fluen$cer

den$ga$n$ person$a$l bra$n$din$g ya$n$g kua$t da$pa$t men$cipta$ka$n$ n$orma$ sosia$l ya$n$g

mempen$ga$ruhi pen$da$pa$t in$dividu ten$ta$n$g in$vesta$si, sehin$gga$ keputusa$n$ dibua$t lebih

berda$sa$rka$n$ pen$ga$ruh ekstern$a$l da$ripa$da$ kompeten$si in$tern$a$l ya$n$g diperoleh da$ri

litera$si keua$n$ga$n$.
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GAMBAR, GRAFIK DAN TABEL

Ga$mba$r 1. Ga$mba$r Kera$n$gka$Kon$septua$l Pen$elitia$n$

Sumber : Da$ta$Diola$h Pen$eliti (2025)

Tabel 1. Deskripsi Responden
Kategori Item Frekuensi (N=236) Persentase (%)

Jen$is Kela$min$ Perempua$n$

La$ki-la$ki
157
79

66,53%
33,47%

Usia$ < 17 Ta$hun$ 5 2,12%
18 – 23 Ta$hun$

24 – 29 Ta$hun$

30 – 35 Ta$hun$

196
30
5

83,05%
12,71%
2,12%

Pen$didika$n$Tera$khir SMP Sedera$ja$t 3 1,27%
SMA$/SMK Sedera$ja$t
Sa$rja$n$a$/Diploma$

Pa$sca$sa$rja$n$a$ (S2/S3)

163
67
3

69,07%
28,39%
1,27%

Wila$ya$h Tempa$t Tin$gga$l Ka$lima$n$ta$n$ 107 45,34%
Ja$wa$ 94 39,83%
Suma$tera$ 17 7,20%
Ba$li
Sula$wesi
Pa$pua$

5
7
6

2,12%
2,54%
2,97%

Jen$is In$vesta$si Sa$ha$m 65 27,54%
Ema$s 96 40,68%
Reksa$Da$n$a$

Kripto
La$in$-la$in$

40
32
3

16,95%
13,56%
1,27%

Pen$ga$la$ma$n$In$vesta$si < 1 Ta$hun$

1-2 Ta$hun$

> 3 Ta$hun$

127
79
30

53,81%
33,47%
12,71%

Sumber: Da$ta$Diola$h Pen$eliti (2025)

Tabel 2. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas
Variable IC Item Validity Test Reliability Test

LF Decisio
n

CA AVE Decisio
n

Fea$r of
Missin$g
Out
(FOMO)

FOMO1 Sa$ya$mera$sa$ tertin$gga$l da$ri ora$n$g
la$in$ketika$ tida$k ikut da$la$m pelua$n$g
in$vesta$si ya$n$g mereka$a$mbil

0,844 Va$lid

0,873 0,722 Relia$ble

FOMO2 Sa$ya$mera$sa$ tertin$gga$l ketika$ tida$k 0,841 Va$lid
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bisa$ ikut serta$da$la$m pelua$n$g in$vesta$si
ya$n$g seda$n$g tren$

FOMO3 Sa$ya$mera$sa$men$yesa$l
ka$ren$a$melewa$tka$n$pelua$n$g in$vesta$si

0,872 Va$lid

FOMO4 Sa$ya$mera$sa$ terdoron$g un$tuk
segera$berin$vesta$si setela$h sa$ya$ ta$hu
a$da$pelua$n$g ya$n$g sa$ya$ lewa$tka$n$

0,841 Va$lid

Socia$l
Media$ In$fl
uen$cer
(SMI)

SMI1 Sa$ya$memperca$ya$i rekomen$da$si
in$vesta$si da$ri in$fluen$cer ya$n$g sa$ya$ ikuti
di media$sosia$l

0,881 Va$lid

0,903 0,717 Relia$ble

SMI2 Pen$ga$la$ma$n$da$ri seora$n$g in$fluen$cer
a$ka$n$membua$t sa$ya$ lebih perca$ya$diri
un$tuk mempertimba$n$gka$n$sebua$h
in$vesta$si

0,872 Va$lid

SMI3 Sa$ya$ terta$rik den$ga$n$ca$ra$ in$fluen$cer
men$ya$mpa$ika$n$kon$ten$ in$vesta$si di
media$sosia$l

0,842 Va$lid

SMI4 Sa$ya$mera$sa$n$ya$ma$n$un$tuk berin$vesta$si
berda$sa$rka$n$sa$ra$n$da$ri in$fluen$cer di
media$sosia$l

0,891 Va$lid

SMI5 Rekomen$da$si da$ri In$fluen$cer
a$ka$n$sa$ya$ teruska$n$kepa$da$ tema$n$-
tema$n$da$n$kelua$rga$ya$n$g terta$rik
berin$vesta$si

0,739 Va$lid

Litera$si
Keua$n$ga$n$

(LK)

LK1 Sa$ya$mema$ha$mi a$pa$ itu in$fla$si
da$n$da$mpa$kn$ya$ terha$da$p n$ila$i in$vesta$si
sa$ya$

0,885 Va$lid

0,881 0,738 Relia$ble

LK2 Sa$ya$mempertimba$n$gka$n$kon$disi
ta$bun$ga$n$da$n$pin$ja$ma$n$sebelum
men$ga$mbil keputusa$n$ in$vesta$si

0,875 Va$lid

LK3 Sa$ya$mema$ha$mi ba$hwa$a$sura$n$si da$pa$t
melin$dun$gi sa$ya$da$ri risiko
keua$n$ga$n$ya$n$g bisa$men$gga$n$ggu
in$vesta$si.

0,835 Va$lid

LK4 Sa$ya$mema$ha$mi berba$ga$i jen$is in$vesta$si,
seperti sa$ha$m, obliga$si, da$n$ reksa$da$n$a$.

0,839 Va$lid

Keputusa$n$

In$vesta$si
(KI)

KI1 Sa$ya$mera$sa$perlu mela$kuka$n$ in$vesta$si
un$tuk men$ca$pa$i tujua$n$keua$n$ga$n$sa$ya$

0,871 Va$lid

0,920 0,758 Relia$ble

KI2 Sa$ya$men$ca$ri in$forma$si da$ri berba$ga$i
sumber, seperti in$tern$et, buku,
da$n$kon$sulta$n$keua$n$ga$n$sebelum
berin$vesta$si

0,896 Va$lid

KI3 Sa$ya$memba$n$din$gka$n$berba$ga$i jen$is
in$vesta$si berda$sa$rka$n$ fa$ktor-fa$ktor
seperti risiko, likuidita$s, da$n$poten$si
pen$gemba$lia$n$.

0,860 Va$lid

KI4 Sa$ya$men$ga$mbil la$n$gka$h un$tuk
mela$kuka$n$ in$vesta$si setela$h
sa$ya$mera$sa$ya$kin$den$ga$n$piliha$n$sa$ya$

0,886 Va$lid

KI5 Sa$ya$mema$n$ta$u kin$erja$ in$vesta$si
sa$ya$seca$ra$rutin$setela$h
mela$kuka$n$pembelia$n$

0,838 Va$lid

Sumber: Da$ta$Diola$h Sma$rtPLS 4.0 (2025)
N$ote: LF ≥ 0,70; A$VE ≥ 0,50; IC (Item Code); LF (Loa$din$g Fa$ctor); CA$ (Cron$ba$ch's a$lpha$); A$VE
(A$vera$ge Va$ria$n$ce Extra$cted)
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Tabel 3. Hasil Uji Statistik Deskriptif Keputusan Investasi (Y)
Keputusa$n$ In$vesta$si (Y)
In$dika$tor Mea$n$ Sta$n$da$r

Devia$si
N$ila$i

Min$imum
N$ila$i

Ma$ksimum
Iden$tifika$si Perma$sa$la$ha$n$ 4,097 0,985 1 5
Pen$ca$ria$n$ In$forma$si 4,178 0,975 1 5
Pen$ila$ia$n$A$ltern$a$tif 4,068 0,976 1 5
Keputusa$n$Pembelia$n$ 4,186 0,987 1 5
Perila$ku Pa$sca$Pembelia$n$ 4,068 1,023 1 5

Sumber: Da$ta$Diola$h Sma$rtPLS 4.0 (2025)

Tabel 4. Hasil Uji Statistik Deskriptif FOMO (X1)
Fea$r of Missin$g Out (X1)
In$dika$tor Mea$n$ Sta$n$da$r

Devia$si
N$ila$i

Min$imum
N$ila$i

Ma$ksimum
Compa$ra$tion$with frien$d 3,691 1,102 1 5
Bein$g left out 3,678 1,127 1 5
Missed experien$ce 3,966 1,057 1 5
Kompulsi 4,013 0,976 1 5

Sumber: Da$ta$Diola$h Sma$rtPLS 4.0 (2025)

Tabel 5. Hasil Uji Statistik Deskriptif Social Media Influencer (X2)
Socia$l Media$ In$fluen$cer (X2)
In$dika$tor Mea$n$ Sta$n$da$r

Devia$si
N$ila$i

Min$imum
N$ila$i

Ma$ksimum
Trustworthin$ess 3,415 1,044 1 5
Expertise 3,619 1,096 1 5
A$ttra$ctiven$ess 3,775 1,002 1 5
Respect 3,475 1,151 1 5
Simila$rity 3,517 1,067 1 5

Sumber: Da$ta$Diola$h Sma$rtPLS 4.0 (2025)

Tabel 6. Hasil Uji Statistik Deskriptif Literasi Keuangan (Z)
Litera$si Keua$n$ga$n$ (Z)
In$dika$tor Mea$n$ Sta$n$da$r

Devia$si
N$ila$i

Min$imum
N$ila$i

Ma$ksimum
Gen$era$l Kn$owledge 1,835 0,926 1 5
Sa$vin$g a$n$d Borrowin$g 1,699 0,999 1 5
In$sura$n$ce 2,008 0,939 1 5
In$vestmen$t 2,106 0,971 1 5

Sumber: Da$ta$Diola$h Sma$rtPLS 4.0 (2025)

Tabel 7.Model Fit Analysis dan Evaluasi R-square
Evaluasi Nilai Kriteria
SRMR 0,077 Diterima$

N$FI 0,860 Ba$ik

Variabel Nilai R-square
Keputusa$n$ In$vesta$si (Y) 0,822 Substa$n$sia$l

Sumber: Da$ta$Diola$h Sma$rtPLS 4.0 (2025)

Tabel 8. Hasil Uji Hipotesis
Hipotesis Original

Sample
Standard
Deviation t-Statistic P-Value Keterangan

Direct Effect
H1 (+) FOMO→ KI 0,127 0,064 1,979 0,048 Diterima$
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H2 (+) SMI → KI 0,110 0,040 2,754 0,006 Diterima$

Indirect Effect

H3 (+) LKxFOMO→
KI 0,096 0,048 2,015 0,044 Diterima$

H4 (+) LKxSMI → KI 0,003 0,051 0,062 0,950 Ditola$k
Sumber: Da$ta$Diola$h Sma$rtPLS 4.0 (2025)

N$ote: FOMO (Fea$r of Missin$g Out); SMI (Socia$l Media$ In$fluen$cer); LK (Litera$si Keua$n$ga$n$); KI
(Keputusa$n$ In$vesta$si)


